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| casalinghi cercano
sinergie forti con il food

Sotto

le sembianze
di un mercato
stazionario

in termini di
volumi e valori
complessivi,
I'universo
casalinghi
risulta in
realta mosso
da molteplici
spunti di vitalita
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on bisogna farsiingannare dalle apparenze nell'universo dei casalinghi.

Quelle che a prima vista sembra un mercato flat, risultain realta ricco di
spunti e divitalitad, specie a livello di posizionamento e percezione del pro-
dotto da parte dei consumatori. Trasversalmente alle diverse categorie, le
imprese con le miglieri performance competitive hanne saputo mettere a
fuoco alcuni orientamenti virtuosi: prime fra tutti, il focus sulla centiguita
con il mando del food, il che non significa soltante puntare sugli strumen-
ti utili a sperimentare in casa una cucina da chef ma anche sui temi della
sicurezza dei cibi, dei nuovi comportamenti alimentari, delle suggestioni
green. Un altro focus strategico consiste nel conselidamente dell'immagi-
ne di gualita -in termini di eccellenza manifatturiera, know-how tecnola-
gico, italianita, innovativitd- per prendere definitivamente le distanze da-
gli articeli cheap, spesso d'impaortazione, che approdana negli scaffali del-
la distribuzione.

Consumi stabili ma non stagnanti

I consuntivi 2016 mostranao, in genere, risultati sostanzialmente allineati
conquelli dell'annoe precedente. E il caso del mercato degli oggetti in vetro
per la tavola. “Le proposte che le aziende come la nostra possono porta-
re al consumatore finale attraversao | grandi retailer -dice in proposito Sil-
wia Granocchia, direttore marketing & trade marketing di Bormioli Rocco-



sonosicuramente un fattore importante per generare stimoli in grado
di costruire questa stabilitd in maniera sana, ossia in grado di assicu-
rare margini e soddisfazioni a tutti gli operatori coinvelti nella filiera”.
Luci ed ombre nella categoria cottura. “ll mercato ltalia ha visto un ini-
Zzio d'anno positive con un rallentamento nel secondo semestre, incui
sano calatiildinamisme e la spinta promozionale”, afferma Giorgia Mu-
nari, marketing manager de La Termaplastic - Fbm_* [l settare cookwa-
re & apparso sicuramente caratterizzato da aleune evoluzioni struttu-
rali e dalle nuove strategie messe in atto dai grandi player. In termini di
prodotto, stiamo assistendo all’avanzata di articoli posizionati rispet-
tivamente in fascia entry level -ambito in cui la leva del prezzo gioca un
rualo prioritario- e in alta gamma, area che si differenzia grazie a linee
ad alto contenuto diinnovazione e design™ Alivello di prodotto, prose-
gueno le tendenze gia individuate nel recente passato. “Per gquanto ri-
guarda il segmento degli stampi da forno, nel corso del 2016 non si so-
no evidenziati nuavi trend”, rileva Elena Guardini, direttore marketing
dell’azienda emonima. “Continuane a riscuotere sttimi consensi le tor-
tiere apribili con cerniera, melto funzionali nella sformatura del dolce,
gli stampi per | muffin ed i tegami per pizza. Nel contempe, prosegue il
successodei rivestimenti con effette pietra e ditutti gli stampi colorati®.

Strategie di crescita in progress

Al dila delle medie di business, per alcune imprese il 2016 5i é dimo-
strato un vero e propric anno di grazia, tale da consentire di affrontare
con fiducia il prossime futura. “La buona progressione da noi realizzata
concretizza i primi risultati degli investimenti nel rinnovo della gamma
prodotti e nella revisione della nostra strategia di comunicazione™, di-
chiara Sergio Grasso, Ceo di Fratelli Guzzini. “In Italia, abbiamo riscon-
trato con soddisfaziene la crescita delle vendite dal punte di vista gqua-
litative e guantitativo, grazie anche al prezioso e conselidato suppor-
to dei nostri partner della distribuzione; all'estero abbiamo ottenuto
performance seddisfacentiin Europa, negli Usa ein alcune aree dell'A-
sia e dell'Africa. Hanno trainato le vendite le nuove collezioni tablewa-

Insieme alla ricerca della massima
qualita della produzione e del
prodoftto, oggi le maggiori imprese
dell’ houseware non frascuramo di
dedicarsi alla geshione efficace delle
problematiche relative all'impatto
sociale ed ambientale al laro intermo
e nel contesto in cui operano. Le
attivita di Csr, dungue, riguardanc
ormai quasi tuthi i variegati versanti
del comparto. "Come azienda,

Ci impegniame a fare business
rispettands i valori ecologici, sociali
ed economici di soskenibilita, ben
consapevoli che si tratta di una
sfida quotidiana che deve essere
costantemente sviluppata e vissula
in tutte le nostre divisioni®, dice Carla
Sollai di Fhp Vileda, "Quests significa
innanzitutto porre attenzione alla
seleziome delle materie prime ed a
come | prodotti vengono realizzati,
distribuiti, utilizzati e smaltiti®

La dimensione etica & un aspetto
da curare anche per nella filiera

del pentolame. "La nostra azienda
i impegna a gestire le proprie
attivita in un'attica di migliorarmento
continug con riferimento al rispetto
dell'ecosistemna ed alla salute di

futti gli stakeholder”, spiega Giorgia
Mumari de La Termoplastic - FB M.
“La nostra realta si athiene a capitolati
di fornitura condivisi nel massimo
rispetto delle principali normative in
fermini di sicurezza’
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