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Alles im Griff: ,M0 FHFTY" von F.B.M.

Der Piannengriff Mo FIFTY™ wurde anldzsich de= 50, Firmen-
jhilsuma wan F.B.M. entworfen und b=sticht durch unachlagbsr
trendiges Dagign. Mo FIFTY ist robust, lisgt dank eainer Frortge-
staltung gut in der Hand, ist hochgradig ergonomisch und wider-
standafdhig sowia ideal fOr Hauzshaltewaren der mittleren und
oberan Preizkategorie. Das trandige Design wird won dem Edel-
stahlfeld am Ende des Griffs noch unterstrichen — e= kann entws-
dar undekariart hleiben oder nach Kunderseunsch mit einem Logo
vereahen werden.

Unmatchable Design: “MO FIFTY”
Handle from FB.M.

Concsived for F.B.MLE 50t anniversary, Mo FIFTY stands out for
ite umigue deaign Mo FIFTY iz sxiremsiy smonomic and msisknt
idsal for medium and top tangst conkwars poduces. it sivlish
design iz anhanced by the stainlsss stesl plagus wihidh can be lsft
pigin or Grandsd for an s usive persn sistion.
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AVOLA « CUCINA = PORCELLANE = CRISTALLI « OGGETTISTICA

rato), Europa, Sud America e Nord
Africa. Come consuetudine anche per il
2014 sono previsti 2/3 manici nuovi sem-
pre all'insegna della qualita del prodotto
e con un‘attenzione particolare nel de-
sign che vuole essere innovativo ma nel
solco della tradizione al tempo stesso

Paclo Canclani FBM

Termoplastic FBM & fra i leader mondiali
nella produzione di manici, maniglie e ac-
cessori per pentole. Ad ambiente abbiamo
incontrato Paolo Canciani Sales director,
che ¢ ha parlato delle recenti performance
aziendali e degli obiettivi futuri. L'azienda
che vanta ormai mezzo secolo di storia ha
chiuso il 2013 in ripresa sul 2012 con ap-
prezzabili nsultati in Italia (30% del fattu-

La Termoplastic

FBM

T
foto d Nicole Genoné

., FIERE 2074: MERCATO COOKWARE: | NOSTRI
ii:j HOMI, AMBIENTE,  LE PERFORMANCE SONDAGGI:
fis  MAISON&OBJET DEI BIG LE PENTOLE
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TAVOLA * CUCINA = PORCELLANE = CRISTALLI » OGGETTISTICA F.B.M.

| Fiere o INTERNATIONAL HOME + HOUSEWARES SHOW

Eleonora Giorgia Munari,
marketing manager

Con i colorati e spiritasi poster deila campagna di comunica-
zione alle pareti dello stand, all'insegna del claim “Creative

details since 1963", la Termplastic FB.M. ha accolto i suoi
isitator, cioé produttari di pentolame, essendo da piu di
cinquant'anni specializzata nella realizzazione di accessori
per pentole.

Da quanto tempo partecipate alla fiera?

L"azienda partecipa all'International Home + Housewares Show
da oitre dieci anni con uno stand proprio. Per F.B.M. questa fiera & speciaimente rilevante per il mercato del centro e nord
America, soprattutto considerando che abbiamo uno stabilimento produttivo in Messico, dedicato a servire quest'area.

Percheé avete uno stabilimento in Messico?

Oltre all'ltalia, che & il nostro headquarter, la Termplastic F.B.M. ha aitri due stabilimenti produttivi esteri: uno in Brasile,
aperto nel 2000, e uno in Messico, aperto nel 2006, e stiamo aprendo, proprio quest’anno, un terzo stabilimento produttivo
in Cina, che rappresenta Ia sfida del 2014. La nostra strategia & di delocalizzare per servire al meglio i clienti nelle varie parti
del mondo, con un servizio dedicato locale, offrendo loro un catalogo di prodotti specifico e personalizzato secondo I'area
geografica con la possibilita di sviluppare progetti in esdusiva secondo esigenze spedifiche.

Quali novita presentate a Chicago?

Presentiamo una serie di novita, tra cui la nuovissima linea Jolly e diversi articoli con inserti ed effetti particolari, dal wood
allo stone. L'accessorio con questi dettagli, oltre che per design e funzionalita, si accompagna perfettamente al rivestimento
per dare un effetto di maggiore connotazione alla padella.

Voi lavorate, quindi, molto sul dettaglio?

Qualche anno fa il nostro claim era "Sono i dettagii a fare la differenza”. Il centro di ricerca e sviluppo interno si occupa di
studiare e ricercare nuove tecnologie e nuove ispirazioni per continuare a innovare. Innovazione e design sono due parole

chiave per |'azienda, che si traducono in prodotti differenti e unici, come il pomolo salvaspazio Po Compact, pensato non

solo per le esigenze dei consumatori finali, ma anche per agevolare i produttori in termini di packaging e trasporto.

Alla qualita si i ?

Siamo un’azienda certificata Iso 9001 e Ohsas 18001 Tutte le nostre procedure sono svolta nel massimo rispetto dell'am-
biente e i nostri stabilimenti seguono le normative internazionali e locali. Siamo, inoltre, soggetti a moltissime copie e per
questo I'azienda é depositaria di oltre 200 brevetti in diversi paesi, relativi sia al design sia all'innovazione tecnologica.

Pensando al vostro prodotto, la campagna di comunicazione che avete scelto & qualcosa di diverso dal solito.

Perche?
L'obiettivo era sorprendere in maniera diversa e piacevole. Abbiamo scelto di dec i prodotto olo
Gp Xa1y] in soggett spiritosi legati al mondo della cucina e non solo, per colpire con un'immagine mnovanva introducendo anche il
"“' colore. Il claim “Creative details since 1963" vuole mantenere un richiamo alla tradizione e storica presenza nel settore, pur
| | rimarcando come |a creativita possa reinterpretare un prodotto attraverso dettagli e design, cosi come nel modo stesso di co-

municarli. Questa campagna si affianca alla comunicazione pit istituzionale dove, tramite le newsletter di prodotto, ad
esempio, comunichiamo quelle caratteristiche di design e funzionalita dei nostri accessori, che completano una pentola e di-

mE: M E RcATl & TEN DE Nz E: l N OSTRI | ::Ear:‘ltaor:: 3;,:3;025;?;‘;[?; (3:,1‘:;5 campagna & stata veicolata a Francoforte e San Paolo, qui a Chicago e lo sara poi a |
[H+HS CANDELE SONDAGGI: )
EDIFIS CHICAGO E PROFUMATORI CAKE DESIGN
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