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LA TERMOPLASTIC
F.B.M.

Giorgia Munari
markating managar

1) Quali sono gli atout della vostra produzione riconosduti dal buyer

di tutto il monda?

Iravaziane, Desgn e Qualits, sano i driver che da sempre spingana Fattivits de La
Termaplastic FB.M. Il centro di Ricerca & Swiluppa interne si occupa di continua ricerca
per inovare in Design degli articali, materiali e tecnologie produttive. Tutt | prodatti
sana progettat e sduppat o, |"azienda & infatt i oltre 200
brevetti niel monda per tutele | nasin ciend da copie illegall. G rwestimend teonolo-
gici in ambito produttiva garantisoona urn sistema di produzions modermo & SUToma-
tizzato. Ln plus per FE.M. & certamente | servizio al diente, presenza intemnagionale
per 1l sigrifica essere vicing al diente servendo i mecati locall con un‘offerta miglione
ed un servizo pils dedicatn, consolidands i ol di FB.M. come partner & fiducia
nella creazione divalore per il diente,

2) Design e italianita: come riuscite ad esportare questi valori nel mondo?

Il marchio FBM. veicola attraversa | propn prodatt proprio que valon di desigr, inna-
emonamia & sowezza che lo caranerzzano, Coomdinagions & gestione ghk-
bale risuftano quindi fondamentali alls huce di un gruppa che conta oggi quatto
stabdiment] produttid. Alo stesso modo la comunicazons imane coerente durante
turtti gli eventi fieristici & cui el mando. La del prodotio
richiama quest'anna una prospettiva intemazionae dove il manigliame si unisce a con-
testi cieativi che ricreana le quattro aee del mondo dove FBM, & presenite: ltaka, Bra-
sibe, Magsice & Cing, i tutta raffarzato dal daim “Creative Detaik Worddwide" .

3) Parlande di export, quali Fitenete pit

I queste mamenta il continente AMmencans rappnesenta per nai un mercato impar-
1ante, questo anche graze alla presenza direta sul termtono Brasilianag e Messcano.
L'Furops resta un mercata molio devante caratterizzato da grandi player e su oui pun-
tiama moke, nonostante sia i continua evoluzione, || Far East rappresenta sicura-
mente una grands opporunitd, per questo la recerite apertura dello stabiliments
dinese par senvire un mercato che sarebbe akrmenti difficilmente raggiungiaile.

Semplicith ed eleganza per s sarie
Ially di La Termplastic E8.M.. Il ma-
nica MO olly dalle linee sllungate in

sica con stile madermna.

Simplicity and slegance for the Jolly
serles by La Termoplastic FBM.. The
MO Jally handie has an elliptic recess
for a better grip; the 14 Jolly side
hanche is characterised by a classic
shape with & morem styfe.
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farma elltiica per una miglore presa;
Ia rmaniglia MA Jolly & di forma clas-

1) Which are the strong points of your
production acknowledged by buyers ail
over the world?

Inmowation, Design and Quakty; these are
the chivers that have ahways pushed al act-
wities undertaken by La Termoplasts FE.M
The in-house RED centre deals with cantl.
i research aimed st innouating the De-
sin af fterms, matenas and prockction
technoigies A procucts ave designed and
developed im-house, a5 the company owns
over 200 patents wonldwite o protect oor
dhients fram ilegal copies. Technolgical in-
vestrrients i the producton feld guarantes
a mcdern and automated manufaeturing
systemn. Dur customer serwce i certainly 3
strang point for F8.A4. An intemationsl pre-
sence means to us being close to the disnt,
serving local mankets with 2 better offer and
a miove dediared senace, consoioanng

FE A rafe as trusted parier in the cresiion
of vale for the chent.

2) Design and ltalianity: How do you
manage fo export these values war-
Iewide?

The FEN. brand commuricates througth its
products thase wakses finked 1o design, in-
AT, Ergomamics It s chamctensed by,
Coordimation and mhbal management ane
therefors cntcal for & group that can boast
four praciuction plants. At the same time,
the communication remains consistent o-
ring the tradle shows we attend wordide.
The rewnterpretatan of the product reminds
this year an mtematonal perpechve where
the selection af handles combines 1o orea-
tive contexts recreating the four areas of the
workd where EB.M. is present. taly, Srazil,
Mesico and China, all this strengtiened by
the claim "Creative Detals Woddaide”

3) Talking about export, which geogra-
phical areas do you consider as mors
promising?

AL the moment the AMECan Contingnt fe-
Cresents an important market also thanks
to the direct presere on the Brazian and
Mexican temitory: Europe remains an extre-
mely relevart market chamctensed by great
layers o which we are highty forused, de
spite its cantinuous svolution. The Far Fast
& ercioufitedly & qreat opparturity. For this
reas0n we have recently coened a Chinese
olant 1o seree 8 market that, othenaie,
would be dificult to reach.
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La Termoplastic £B.M. firma il nuovo manio
MOD210 con attacco in acclsio da rivettare &
look professionale. Un simbolo di design dal
profilo slandato ad eleganta con curve arro-
tondate, solido e resistente per una presa
confortevole od argonomica.

La Termoplastic EB.M. launthes the new
handle MOZ210, with stainfess steel socket
to be riveted and a professional fook.
Long and stendey, oirgant shape and com-
fortable grp with an impactful design
tonveying solidity and strongth.

* CRISTALLI » OGGETTISTICA
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ITALI

na i, 1a fiera di Ambiente

o shiude i battenti sullascia di una spinta pit che
£ positiva‘confermandosi‘punto di'incontro focale
con i mercati esteri. Ad apprezzarel‘elevato
numéro di visitatori qualificati i 4.811 espositori,
soddisfatti delle‘performance registrate in fiera
i

e-dei nuovi-cont

ed é centrale per gli sviluppi futuri del-
I'impresa.

L'ltalia & comungue per noi un mer-
cato molto importante dove si con-
centrano aziende produttive leader a
liveflo mondiale, e rappresenta per
FB.M. Italia quasi il 50% del fatturato.
La presenza globale per La Termopla-
stic F.B.M. si concretizza inoitre attra-
verso le tre realta produttive estere in
Brasile, Messico e Cina dedicate a ser-
vire direttamente tali mercati”.

Anche il 2015 - come di spiega Gior-
gia Munari - vede il lancio di nuovi ar-
ticoli a livello globale. L'azienda sta
investendo molto in processi di rinno-
vamento dell’offerta per i propri
dienti, innovando con prodotti nuovi
e caratterizzanti che permettano una

FIERE: FOCUS: sostanziale differenziazione delle linee
1| = di prodotto finito da landiare nei vari
§ HOMI - M&O PENTOLE Design, qualita e italianita rappresen- mercati.
tano i tratti salienti de La Termoplastic Ambiente rappresenta quindi un
§ epiis  AMBIENTE - IH+HS E POSATE F.B.M., azienda che produce accessori appuntamento fondamentale per

per pentolame quali manid, maniglie,
pomoli e articoli di fissaggio.

Un segmento spedfico che ha frovato
nel corso degli anni ampi spazi sul mer-
cato nazionale e internazionale, come
ci racconta Giorgia Munari, Marke-
ting Manager: "Lexport rappresenta
una parte fondamentale del fatturato

le aziende produttrici dove poter in-
contrare buyer internazionali e dove

si presentano i trend e le iniziative per
I'anno in corso.

Tra le novita in fiera la nuova linea
Jolly, I'innovativo pomolo Stella e il
manico con attacco in acciaio da rivet-
tare MO 210.

(CASAregaio) « MARZO / APRLE / MAGGIO 2014
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Das offizielle Messemagazin | Ambiente 2015

Patentiertes italienisches Design

Elegante und einfache Rundungen, gefuhrte
Linien, die perfekt den Griff untersttzen und
den Stiel ausgesprochen prigen. Das Set JOLLY
von E.B.M. hat eine stilvolle Form mit einem
modernen Touch. Mit der stabilen und sicheren
ergonomischen Gestaltung Ist es geelgnet flr
dukte. Der der
Linie JOLLY ist erhaltlich aus Edelstahl und Alu-
minium, kann in verschiedenen Farben lackiert
werden und erfullt die EU-Norm EN 12983-1.

Simple and elegant curves, a line design that
perfectly supports the grip and intensely char-
acterizes the handle The JOLLY set from F.B.M.
has a classy shape with a modern touch. Solid
and safe in size for ergonomics, it Is ideal for all
kind of products. The JOLLY line is available in
stainless steel and aluminium flame-guards, it
can be coated in different effects and it is in
compliance with the EU Standard EN12983-1.

Hall Plan La Termoplastic EBM. » 3.0 F1§
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Partner Country

The Trend Messages 2015

Creative details worldwide

Award-winning Design

M ad e fo r eac h oth er. Leading producer of accessories for cookware

The new insulated coolerbag. Halle 11 | Stand C15 + C21

Ambiente, Frankfurt February, 13" —17" Hall 3.0 Booth F15 F.B.M.ITALY
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